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Vesuvius Valley, il nuovo polo creativo

[nnovazione e smart people; De Falco paragona il modello napoletano alla piattaforma Google

SantaDiSalvo

* eglio la Big Ap-
pleclaMelaAn-
nurca? Sembra
un gioco, invece
& unaseria teoria

E ; scientifica che
smontailuoghicomunisullanostracit-
e ricolloca la «<neapolitan way of life»
alprimo postonelmondo per creativity
e innovazione. Ad affrontare, rischian-
do il paradosso, i paradigmi di rappre-
sentazione di Napoli & Stefano De Fal-
co, ingegnere, docente di Geografia
dell'mnovazione Urbana alla Federico
11 e direttore del Ceritt, un centro che si
occupa appunto di questi temi. Napoli
& argomento ingombrante, si sa. Da
qualsiasi parte lo si affront], bisognafa-
re i cont con la notorieta globale dei
suoi elementi costitutivi nel bene (po-
co) e nel male (molto). Sostenere che
neivicoli deiQuartieriSpagnolisisiano
sviluppatecomunithbasatesullasolida-
rieta reciproca tipiche delle «social
street» invocate dai sociologi contem-
poranei, pud sembrare unazzardo. De
Falco invece, che
studia proprio le
nuoveteorieurbani-
stiche, trovanorma-
le paragonareilmo-
dello napoletano al
plessodiGoogle, ca-
ratterizzato dagliac-
cessi di diversi edifi-
ciin uno stesso luo-
g0 cotnune ricreati-
vo, simili entrambi
alla teoria cinetica

e
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Analizza teorie

urbanistiche deigas chesiurtano
icone globali per aumentare
e«socialstreet»  'energiainternato-

tale. Noji, che criti-
chiamo sempre i
nostro modello di vita, abbiamo sha-
gliato tutto? Vuoivedere che pizzae ar-
te di arrangiarsi, caffé e Vesuvio sono
icone piti attuali e contemporanee del
grattacieli di Dubai e dei Paesismartin
testa alle classifiche del Forum Econo-
mico Mondiale come Svizzera, Istaele
eFinlandia?

Addio Silicon Valley, benvenuta Ve-
suvius Valley (Cultura Nova, pagine
222, euro 11,50). Ovvero, come dice il
sottotitolo, «Perché Napoli &la citti pil
innovativa dal mondo». Il paradigma
scientifico di De Falco molto deve agli
studidell’americano Richard Florida e
al suo citatissimo studio intitolato The
Riseofthe Creative Class, che hainaugu-
rato una stagione di riflessioni critiche
sulle «citth creatives e sulla crescente
centralith del tema nella politica urba-
naditutto il mondo. Che cos’¢ la classe
creativa? Quella categoria di persone
che dallorolavoropercepisconounsa-
larloo generanounprofitto: dagliscien-
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Chiaja Hotel
Scamardella
el'amore

che non c’é pil

lipiaceredella
scritturaeil piacere
dell’amore si
fondono, si
mescolano, si
combattonoper
darevitaailibro
«Qualcunosié
amato» di Gabriella
MariaScamardella
{Guidaeditori). Il
librosipresenta
oggi alle 18ail'Hotel
Chiajainvia Chiaia:
conlautrice,
RobertaDe
Pasquale, Gennaro
Maresca. Coordina
Claudio Finelli.
Unromanzo breve
che scandiscele
tappediunamore,
dalprimoincontro
alla separazione
finale, mantenendo
latensione poetica
deisentimenti che
mutano.

Tecnologiallrobot pizzaiolo ideato da Bruno Siciliano di Prisma Lab e presentato aFu

ziatiai designer, dagliinformaticiagliar-
tistl. Tuttiquellichestimolanolacresci-
tadiunterritorio attraverso le tre T: Ta-
lenito, Tecnologiae Tolleranza. Uno dei
cardini di questa teoria, non ammessa
datuttigli studiosi, & il corollario secon-
do cuile imprese seguiranno sempre il
«creative people» perché il clima che si
creain questiluoghi éliberale, bohem-
iene cosmopolita.

Nella «Vesuvius Valley» tutto questo
¢'e. EDeFalcoprende in esame unase-
rie direalth territoriali e imprenditoriali
che consegnanoaNapolimoltirequisi-
1, alcunisolo potenziali, per partecipa-
real gioco mondiale. Nellibro, I'autore
analizza in dettaglio le gran-
ditrasformazioniche stanno
avvenendosianellaparte est

Dal robot

stro laboratorio di robotica farmoso nel
mondo. Puntifortidel analisidiDe Fal-
cosonoiDistrettilndustriali. Nonostan-
te la flessione delle attivith produttive
nelSud, DeFalcosottolineale potenizia-
lita di alcuni poli di eccellenza come
I'Enea, il centrodiricerche diPorticiog-
gi specializzato nelle applicazioni dei
filmsottilie deimaterialinanostruttura-
tingenere. EpoiilDistretio Aerospazia-
le con la presenza sul territorio digran-
diaziendeleadere dicentridieccellen-
za come il Cira, 'Tmast, il Mars, I'Tmm.,
E ancora il Distretto Tessile con fortl
connotazionidiinnovazione tecno-ar-
tigianale con le due filiere, del calzatu-
riero e dell'abbigliamento. B
poiilDistretto Agroalimenta-
re, con 28 prodotti Doc, Do-
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chenellaparte ovestdellacit- cgeDop, epilidi300prodot-
4, con ingenti investimenti o ti tradizionali. E il Distretto
previsti niel Patto per il Sud. pIZZ.aIO'O Orafo nell’areavesuviana.
Persino il fenomeno pizza,  al Distretto Tutte potenzialith «ener-
gihanalizzatoinchiaveforte- aerospaziale getiche» cheDeFalcoriversa
mente negativa da Domerni- nuove realta nel gran calderone vesuvia-
co De Masinel suo ultimo [i- 1o, stimolando apertura di
bro,entranel quadrogenera- che gu ardano undibattitonion banalesulle
le con il «robot pizzaiolo»  al futuro potenzialithassaisottostima-
ideato daBrunoSiciliano, di- tedelterritorio partenopeo.
rettore del Prismalab, ilno- ©RIPRODUZIONE RISERVATA
ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




