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11 peso economico della conoscenza

di Pier Luigi Sacco

el nostro Paese, sulla ba-
Nse deidatiraccoltidallari-

cerca di Unioncamere e
Fondazione Symbola (2012) e ag-
giornati con i dati pili recenti
(2013), che saranno utilizzati co-
meriferimento per tuttele elabo-
razionidi questasezione, il siste-
madelleindustrie culturalie cre-
ative in senso stretto valeva, sul
2011, 1l 5,4% del Pil, per passare al
5,8% nel 2012.

Se invece consideriamo una
definizione estensiva del siste-
madelle filiere culturali e creati-
ve (che comprende anche par-
zialmente: educazione e turismo
culturale; quellarelativaalle pro-
duzioni tipiche, alle produzioni
distile, ai trasportirelativiaterri-
tori ad alta densita di citta d’arte,
alle attivita connesse all’edilizia
in aree di pregio storico-cultura-
le; ricerca sperimentazione nel
campo delle scienze sociali,uma-
nistiche e culturali) si arriva,
sempre su dati 2011, ad un peso
pariali59 del Pil, che salgono ul-
teriormente al 15,3% subase 2012.

Considerando che le attivita
della filiera culturale estesa si
servono prevalentemente di
idee e contenuti elaborati nella
sfera culturale e creativaverae
propria, possiamo quindi co-
struire alcuni indicatori di un
certointeresse.

Unprimo elemento daeviden-
ziare & proprio il rapporto che
esiste trala produzione di conte-
nuti culturali tipica del settore
culturale non industriale e
dell'industria culturale dalato, e
la trasformazione di questi con-
tenuti nell’ambito della produ-
zione creativa. Il settore creati-
vo ¢ tipicamente pilt orientato al
mercato e quindi hauna maggio-
re capacitddi creare valore ri-
spetto al settore culturale nonin-
dustriale e alla stessa industria
culturale, e quindiil flusso ditra-
sferimento dei contenuti dalla
sfera culturale a quella creativa
definisce una sorta di "effetto
moltiplicatore” (che opera non
dallato della spesa, come nel ca-
sodei classicimoltiplicatorikey-
nesiani, quanto piuttosto dallato

dell’offerta in termini di genera-
zione di contenuti capaci di pro-
durre valore), che & tanto piti for-
te quantomaggiore ¢ laproduzio-
nedivaloredel settore creativoa
parita di valore prodotto dal set-
tore culturale.

Dal punto di vista degli effetti
moltiplicativi, lo scenario 2012
presenta una significativa diva-
ricazione tra il moltiplicatore
delle industrie creative, pari a
circail 2,1, e quelli dell'industria
culturale e delle performing ar-
ts e intrattenimento, ambedue
fermi a1,2: un segno della diver-
sacapacitadei compartinelrea-
gire alle pressioni e alle opportu-
nita dei mercati in un momento
di profonda crisi e di aggiusta-
mento strutturale. D’altro canto
¢ da registrare il moltiplicatore
pari a 2 del patrimonio storico-
artistico, nel quale si registra
quindi una buona resilienza al
contesto di crisi pur in presenza
diuno scenario dirisorse sostan-
zialmente decrescenti.

Unsecondoindicatore digran-
dessignificatoriguardalacompe-
titivita deisettoriculturalie crea-
tivi: un tema che é al centro delle
politiche europee della cultura
peril ciclo 20142020 e che acqui-
staparticolareimportanzainta-
lia in vista del potenziale che il
settore pud avere nella definizio-
ne diunnuovomodello disvilup-
po per il nostro sistema Paese. Il
saldo dellabilanciadei pagamen-
ti del sistema della produzione
culturale e creativa ¢ in costante
miglioramento a partire dal
2009, e faregistrare un ulteriore
progresso nel 2012 rispetto al
2011, con un avanzo netto di
22703 milioni di euro, che & il ri-
sultato congiunto di un aumento
delle esportazioni e di una dimi-
nuzione delle importazioni con
riferimento all’anno precedente.
Il comparto presenta in partico-
lare il secondo miglior surplus
netto del sistema economico na-
zionale, inferiore soltanto aquel-
lo della meccanica, e uno dei po-
chi in attivo, e il quarto volume
di esportazioni in valore assolu-
todopolameccanica,lachimico-
farmaceutica, elametaliurgia.

Nel 2013, le industrie culturali -

e creative hanno generato il
10,1% dell’export totale italiano,

per la gran parte nella compo-
nente delle industrie creative,
che vale il 9,3% contro lo 0,8%
dell’industria culturale-datiche
rimangono pressoché costanti

turato del settore culturale e cre-

gnifica che il settore & molto pilt
orientato all’esportazione della
media dell’economia italiana. Il
settore culturale, in particolare,
ha un orientamento all’esporta-
zione pari soltanto ad un terzo
dellamedia dell’economianazio-
nale, mentre il settore creativo
haunorientamento pariatrevol-
tee mezzo quello medio naziona-
le. E questo un limite strutturale
dell'industria culturale italiana
che vaaffrontato.

Unterzoindicatore significa-
tivo,e soprattuttoinun momen-
to di crisi che brucia o mette a
rischio ungrande numero di po-
sti dilavoro, é quello che misu-
ra appunto la capacita di assor-
bimento occupazionale dei set-
toriculturali e creativi. Dal pun-
to di vista dell’occupazione, la
produzione culturale e creativa
impiega al 2011 circa 1.390.000
persone, che passano a circa
1.397.000 al 2012, pari ad un pas-
saggio dal5,6% al 5,79 degli oc-
cupati del Paese, una percentua-
le leggermente aumentata nel
corso dell'ultimo anno e persi-
no rispetto al 2007, e mostra
quindiuna capacitaditenutaoc-
cupazionale del settore anche
inperiodi di forte crisi.

In Italia, dunque, ini termini di
impatto economico la produzio-
ne culturale regge il passo di
quella creativa, ma il problema
emerge quando si considera la
capacita di circolazione interna-
zionale della produzione che fa
riferimento alle due sfere:lacrea-
tivita presenta una propensione
all’esportazione molto superio-
re. E questo ¢ un dato significati-
vo che merita una riflessione. Ci
sono Paesi che hanno sviluppato
una grande capacita di dare alla
propria produzione culturale
un’ampia circolazione a livello
globale, ma nel caso dell’ltalia
questa capaciti appare al mo-
mento relativamente modesta, e
¢io finisce in ultima analisi per
provocare danni anche alla no-

stracapacitadiesportazione del-
la produzione creativa. Nell’at-

| tuale ecosistema culturale globa-
i le, I'Italia & tenuta a galla pit da
| unarendita di posizione fondata
nel2012. Considerando che il fat- :

sull’eccellenzapassatachesuldi-

| namismo e P'interesse generato
ativo & pari al 5,4% del Pil, cid si- :

dalla produzione attuale.

Londra 1940 - La Holland Park
Library dopo le bombe, foto
simbolo del Manifesto della

cultura lanciato dal Sole 24 Oreil
19febbraio 2012 sul supplemento
culturate Domenica con il titolo
«Niente cultura, niente sviluppon.

: Il documento sollecitava 'allora

Governo Montia mettere la
cultura alcentro della propria
azione peril rilancio economico
del Paese; asviluppare la
cooperazione tra Ministeriea
realizzare un nuovo pattotra
gestori del bene pubblicoe
operatori del mondo culturale.

Squinzi: per crescere
dobbiamo puntare
su cultura ¢ ricerca
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