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Il confronto sulle fonti di informazione

B UE27 9 Italia

Da dove reperisce le informazioni sugli sviluppi nei settori scientifico e tecnologico? (consentite pill risposte)
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Sviluppe. Stasera puntata speciale di «Portaa Porta» suR&I - Tra gli ospiti Giorgio Squinzie Diana Bracco

Confindustria: «Ricerca
€ Innovazione per ripartire»

Nicoletta Picchio
ROMA

me Ricercaeinnovazione co-
me perno per riprendere lo
sviluppo. In Italia, ma anche
nellaUe, dovelanuovastrate-
gia di Europa 2020 afferma
che non basta investire sulla
conoscenza ma bisogna pun-
tare a trasformare il risultato
dellaricercain prodotti e ser-
viziinnovativi. E il program-
ma europeo Horizon 2020
rappresenta una vera € pro-
pria rivoluzione rispetto al
passato. L’obiettivo ériuscire
arispondere ai bisogni socia-
li dei cittadini europei e far
crescere la competitivita
dell'Europa, creandole condi-
zioniper lacrescitae percrea-
re posti dilavoro.

Lo stesso vale per I'Italia:
«I1 Goverho deve mettere la
ricerga e l'innovazione al
centro della politica di svi-
luppo d¢l Paesex & la solleci-
tazionechearriva da Confin-
dustria, convinta che il futu-
ro dell’ltalia dipenda pro-
prio dallanostra capacita di
produrre innovazione. «Per
imboccarelastrada diunari-

presa che si autoalimenti so-
noindispensabili prodottiin-
novativi; la vera ricetta per

far ripartire I'Italia & quindi

puntare sullaricerca.
Esuquestitemi che si discu-
tera questa sera in una punta-
ta speciale di «Porta a Porta»,
su Rai 1, in occasione dell’X1

LARICETTA
«Perimboccare la strada
diunaripresa che

si autoalimenti sono
indispensabili

prodotti innovativi»

Giornata della Ricercae inno-
vazione di Confindustria, che
anche quest’anno, come nel
2012, sararealizzatain collabo-
razione conla Rai. Non pitiun
convegno, mauna trasmissio-
ne Tv, per diffondere ancora
di pit1 il messaggio. Ospiti di
Bruno Vespa, tra gli altri, il
presidente di Confindustria,
Giorgio Squinzi, la vice presi-
dente Ricerca e innovazione
Diana Bracco, da Bruxelles il

vicepresidente della Commis-
sione Ue Antonio Tajani, il mi-
nistro dell'Istruzione Maria
Chiara Carrozza. L'iniziativa
éfrutto diun’intesa tra Confin-
dustria e Rai e vuole accende-
re i riflettori proprio sull’im-
portanza della ricerca e
dell'innovazione perla cresci-
ta delle imprese e del Paese.
Iltema della crescita basa-
ta sulla conoscenza e su R&I
sara declinato in cinque di-
rettrici: crescita (e quindi
R&I al centro della politica
di sviluppo del Paese); indu-
stria (che va valorizzata co-
me motore di sviluppo); ter-

. ritorio (individuare e poten-

ziare le specializzazioni tec-
nologiche); Europa (I'Italia
protagonista nell’Europa
della R&1); lavoro (valoriz-
zare la figura del ricercato-
re,creare opportunita di qua-
litd). La puntata sara anche
ricca di filmati per mettere
in evidenzail valore dei pro-
dotti innovativi italiani, il
ruolo strategico dei giovani
talenti, I'importanza della
collaborazione tra le azien-
de di ogni dimensione con il

sistema diricerca pubblico.

«Questoappuntamento te-
levisivo sulla trasmissione di
approfondimento di Rai1 &
importantissimo perché, co-
me dimostra una recentissi-
ma indagine della Commis-
sione europea, esiste un lega-
me direttotraillivello dicon-
sapevolezza e di informazio-
ne dei cittadini su scienza e
tecnologia e il livello di inno-
vazione del Paese stessow,
sottolinea la Bracco.

La ricerca infatti, Euroba-
rometro 2013 (rilevato tra
aprile e maggio di quest’an-
no) mette a confrontolaUee
I'ltalia su quantoicittadiniin-
tervistati si sentano coinvol-
ti sugli sviluppi dei settori
scientifici e tecnologici, da
quali organi di informazione
reperiscono maggiori infor-
mazioni, sulla propria evolu-
zione lavorativa in settori
tecnologici e scientifici.

Dalle risposte emerge che
latelevisione ¢ilmezzo dacui
sireperiscono le maggiori in-
formazioni (65% il dato Ue,
56% quelloitaliano) ben supe-
riore ai quotidiani, rispettiva-
mente 33% €24% che arrivano
al secondo posto. Da noi solo
il 29% si sente informato su
questi temi, cotitro il 40% eu-
ropeo; unamancanza percepi-
ta, visto che oltre i 30% da noi
ritiene di dover essere infor-
mato e consultato.
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