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Prima le critiche alle campagne pubblicitarie
istituzionali come VeryBello! e quelladella

Marina militare. Poi la petizione, che ha gia superato
55.000 firme, che chiede a chiparlaoscrive,

dal governo in gity, di usare la lingua nazionale. Perché
non diventiun colabrodo. Ma gli studiosi si dividono
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VERA SCHIAVAZZI
N dite
benchmark, buyer

o cheap quando in-
vece potreste pro-
=nunciare parole co-
meauhco destrezza, gabbareo
volutta. La petizione lanciata
da Anna Maria Testa, “Dillo in
italiano” ha gia superato su
Change 55.000 firme. Chiede
all’Accademia della Crusca di
farsi portavoce perché dal go-
vernoingiu, senzadimenticare
i media e le imprese, chiunque
pronunci o scriva parole desti-
nate in qualche modo a un uso
“ufficiale” usilalinguanaziona-
le. E arriva proprio mentre le
campagneistituzionalidell Tta-
lia culturale, c¢lsito VeryBello!,
della citta di Roma, con Ro-
me€&rYou, e perfino della Mari-
na militare attirano critiche in
Italia e all’estero. Perfino il Te-
legraph ha massacrato la pub-
blicita per chi vuol diventare
marinaio, col suo slogan “Be
cool and join the navy” (gia og-

]

getto di sguaiate ripetizioni

gergali), tacciandola.di un uso

«sbagliato e provinciale» del-
I'inglese al posto della lingua
pittbella del mondo.
Cosl,I’AccademiadellaCrusca
risponde: «Non siamo insensibili
a questo grido di dolore e nonlo
faremo cadere — spiega il presi-
denteClaudioMarazzini-—Ilpro-
blema ha tante facce, dalla lin-
guascientificaaquelladella poli-
tica. Gi ha colpitoil ragionamen-
to della Testa secondo la quale
chiusa parole inglesi pensadi ot-
tenere unaricaduta migliore ma
inrealtacontribuisce a far disim-
parare le parole italiane a tanta

gente comune: da location inve-

ce di sito fino ai ragazzi che im-
parano a dire buffer per la me-
moria tampone del computer. E
io aggiungo: come si puo evitare
voluntary disclosure per chi de-
nuncia i propri abusi sulle tasse?
Forse non con “autodenuncia fi-
scale”,chefapaura, maconun’al-
traespressioneitaliana...». E Ma-

- razzini, che ha appena concluso

un-convegno sul tema insieme a
francesi, spagnoli e catalani, am-

mette che tra le lingue romanze
I'italianosembrain effettiquella
pit permeabile alle influenze
straniere. Non tutti pensano che
l'autodifesadiunitaliano“duroe
puro” sia la battaglia principale
da fare. Tullio De Mauro comin-
ciadainomi:«Nonsidevedirean-
glicismo, parola arrivata nel Set-
tecento e ormai di uso comune,
derivata dall'inglese, ma sem-
mai anglismo. Altrimenti si par-
te acombattere conun’armagia
spuntata». Echiaritoquestopun-
todiprincipio, illinguistainsiste:
«Jobs act & uno slogan, non il no-
me dellalegge. ¥ vero chela pre-
senza degli anglismi continua a
crescere, ma bisogna analizzare
doveecome:nelgiornalismo, elo
si pué capire, e anche nella con-
versazione di molti dirigenti in-
termedi delle aziende, che poi
magari arrivano a dirigerle e a
farne un uso inutile e fastidioso.
Non appena cispostiamodovela
scrittura e il inguaggio sono pitt
sorvegliativediamochegliangli-

‘smi cadonodi colpo, restando so-

lo per parole ovvie come bar,
sportofilm, chesonopatrimonio
comune». De Mauro ricorda che

1alll

gliitalianismiin undizionarioin-
glese sono molto pili numerosi
degli anglismi in quelli italiani:
«Le lingue di maggiore successo
sono le pilt aperte, oserei dire
scollacciate a tutte le intrusioni,
come l'americano che accoglie
ispanismi, italianismi, giappo-
nesismi...». E conclude: «<Avremo
una lingua comune, verosimil-
mentel’inglese, seequandol'Eu-
ropa diventera una grande de-
- mocrazia che eleggeil suo gover-
no. Ma comune nonvuoldire uni-
ca, proprio come I'inglese non lo
énéinSvezianéinIndia, doveat-
traversainsiemeall’hindituttoil
paese senza per questo cancella-
rele altre». Anche Mario Cannel-
la, curatoredel Vocabolariodilin-
guaitalianaZanichelli, spiegaco-
mesu 130.000paroleinseritenel
2015 solo il 3 per cento arrivida
altrelingue, trale qualil’angloa-
mericano € certamente preva-
lente. «Ilcriterio—dice Cannella
— & estremamente empirico. Si
faunavalutazionesul tempo, sul-
l'usoesull'estensione diunvoca-
bolo, com'é sempre stato nella
storia da patata, che arriva dallo
spagnolo, a sauna, derivato da
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unalingua urofinnica. Comefou- gnie telefoniche chiamano con
lard, carillon o brioche, termini parolenonitalianeleformuledei o
VERYBELLO?

francesi che tutti usiamo senza
neanche farci piti caso».C'é paro-
la e parola: «Ovviamente anche
le parole italiane vengono usate
in tutto il mondo in alcuni setto-
ri, come la musica o la gastrono-
mia. Sono prestiti, che noi defi-
niamo “di necessita” o “dilusso”.
Sononecessariquandoriguarda-
nounoggettochehaproprioquel
nome, senza un equivalente, co-
me iceberg o guardrail. E posso-
no essere di lusso, come
weekend, quando la parola ita-
liana invece c’é, ed é fine setti-
mana, ma ormai non pud piu so-
stituire quella inglese». Chi fa i
vocabolari cercadiscommettere
su parole che resteranno in uso
per almeno venti, trent’anni,
quasi mai su termini recentissi-
mi. Conqualche eccezione, come
selfie, impostosi nel 2013, che &
entrato a vele spiegate nello Za-
nichelli 2015 perché, aben vede-
re, non ha lo stesso significato di
autoscatto. Cannella chiede che
I'italiano sia insegnato e soste-
nuto con maggiore enfasi, e pro-
prio per questo ha scritto con al-
tri curatori il vocabolario della
paroledasalvare. Propriocomeil
linguista Gianluigi Beccaria, che
arrivera tra qualche giorno in li-
breria con “Lingua madre” (Mu-
lino), scritto con lo storico An-
drea Graziosi di opinione oppo-
sta. «Sono preoccupato soprat-
tutto per I'adozione dell'inglese
come lingua unica in molte uni-
versita, a cominciare da Politec-
niciefacoltadi matematica—di-
ce Beccaria—Ormai anchecolle-
ghi come Tullio De Mauro riten-
gono che l'inglese possa in qual-
che modo diventare una lingua
di tutti. Io invece penso che l'ita-
lianosi stiarivelandoun colabro-
doseconfrontatoalinguecomeil
francese. Occorreinsegnarlome-
glio e renderlo nuovamente in-
ternazionale». Utilizzare costan-
temente termini inglesi & per
Gianluigi Beccaria «una forma
dove convivono snobismo e pro-
vincialismo», esarebbeassaime-
glio abbandonarla. Contropro-
va? Anche la pubblicita usa, per
lopiu, pocheformestranierealdi
fuori di quelle ovvie, come yes o
ok. «Il nostro problema—spiega
Marco Fanfani, amministratore
delegato di TBWA, agenzia pub-
blicitaria con clienti come Eni,
Nissan o McDonald’s — & quello
difarcicapireda tutti. Per questo
ében raro che negli slogan degli
spotpilimportantisitrovinoter-
mini inglesi complicati». Invece,
le parole straniere sono diuso co-
mune nei titoli dei prodotti: «<Da
noiin Italia molte grandi compa-

loro abbonamenti — dice Fanfa-
ni—elo stessosifacol nomedel-
le macchine. Altrettanto succe-
de conl'italiano in altre parti del
mondo». Non & la pubblicita, in-
somma, almeno per ora, il terre-
no degli anglismi. «E anche nel
linguaggio — sottolinea Fanfani
— pud nascondere snobismo o
unaformadiostentazione. Ame-
no che non si usino termini ovvi,
proprio come ok».

Eilnome, oggetto diironie, della
piattaforma digitale del governo
nata per promuovere il calendario
di eventi culturah durantel Expo .

BE CO0LAND JOIN THE NAVY
Slogan tutto inglese per la
campagna istituzionale ideata per
convincere i giovani ad arruolarsi
nella Marina militare italiana

ROME&YOU
Roma cambia logo. A quello

Trainuovitermini
inseriti nel vocabolario
Zanichelli 2015solo

il 3 per cento e straniero

istituzionale con scudetto
giallorosso e la scritta Spqr; si
affianchera quello in inglese

Le parole da dire
initaliano
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