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Sorpresa: flop
delle lauree
umanistiche

STERNOFETH
LELAUREE in
materie scientifiche

soropiti utilidiguellein

materie umanistiche? A

giudicare dai dati sulle

iscrizionidi questo anno
accademico, sembra chei
ragazziitaliani la pensino
cosi. Repubblicaieririportava
datidella Crui, laconferenza
deirettori: perlaprimavolta
nell'anno 2014,/2015 i nuovi
iscritti afacoltascientifiche
hanno superatoquellia
facoltasociali (scienze
politiche, economia,

comunicazione): 92.869

contro 92.815. E un sorpasso

illusorio. Allargando lo

sguardo, gliimmatricolatialle

facoltascientifiche sommati
aquellideicorsisanitari
valgonoil 46,38 per cento del
totale. Le matricole delle
facoltasocialisommate a
quelle dellefacoltaletterarie
restano maggioranza, il
53,36.Malatendenzaé
chiara:indieci annisono
crollate del 32 per centole
immatricolazioniafacolta
sociali, del19 percentoa
guelle letterarie, del17 a
guelle sanitarie (anumero
chiuso, quindi.categoriaa
parte) e soltantodel 3 nelle
facolta scientifiche. Perun
articolo pubblicato suqueste
pagineinestatesie
scatenato un putiferio, i
difensoridelle lauree
umanistiche, quelliche “con
filosofia puoifare tutto”, sono
insorti. Gli studenti italiani,
probabilmente complice |a
crisieglialtitassidi
disoccupazione, sembrano
fuggire dalle facolta che - in
linea dimassima-
garantiscono le minori
possibilitalavorative. Stando
all'indagine delconsorzio

Almalaurea, a cinqueanni
dallalaurea (2009) il tasso di
disoccupazione & dell',5 per
centotraimedici, del 2,9 tra
gliingegneri, del 6,3tra
chimici e farmacisti. Tra chi
hapresoindirizziletterari,
invece, la disoccupazione &al
17,3 percento, al16,6 per le
materie giuridiche, L'unico
gruppo difacolta scientifiche
chesembrasconsigliato &
quellodelle materie
geo-biologiche, icuilaureati
chedopocingue anni
cercano lavoro invano sonoiil
13,6 per cento. Studiare
convienesempre, anche per
le prospettive lavorative. Ma
aleune facolta sono pit utili
delle altre per chi, oltre a
voler studiare cose
interessanti, richiede
all'universita di renderlo
comipetitivo sul mercatodel
lavoro.
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